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Tekst reklamowy napisany przez agencje reklamowg Ententa (www.ententa.pl)

dla firmy Intelweb:

Dotacz do internetowej rodziny
Szukasz dodatkowych dochodow?
Zostan naszym partnerem biznesowym.

Nazywam sie Tomasz Hamerski. Jestem inzynierem. Wraz z bratem tukaszem Hamerskim
prowadzimy Intelweb.

JesteSmy wytgcznym dystrybutorem na catg Polske urzadzen umozliwijacych dostep do Internetu.
Nasz automat nazywa sie Web@Way i przypomina bankomat. Ustawia sie go w miejscach
publicznych jak obiekty turystyczne, restauracje, urzedy, targi, lotniska, szkoty, centra handlowe.
Kazdy przechodzie moze za pomocg Web@Way uzyskaé petny dostep do Internetu. Nasz
automat — podobnie jak budka telefoniczna — dziata po wrzuceniu monety. Jest wiec

zrodtem dochodu dla swego posiadacza.

Poszukujemy partneréw handlowych, ktérzy w zamian za prowizje beda znajdowac firmy chetne do
zakupu Web@Way i sprzedawac im automat w naszym imieniu Urzadzenia podobne do Web@Way
spotyka sie na kazdym kroku w krajach rozwinietych, w Europie Zachodniej, w USA, w Japonii. Jest
wytacznie kwestig czasu, gdy i w naszym kraju te tak zwane terminale lub kioski internetowe (bo
tak fachowo okresla sie Web@Way) rozmnozg sie jak grzyby po deszczu. Dotychczasowe,
kilkuletnie opdznienie Polski w stosunku do krajéw zachodnich wynikato z ceny podobnych
urzadzen zachodniej produkgiji, ktéra przekraczata mozliwosci polskich matych firm oraz urzedéw
panstwowych.

W zesztym roku polskie przedsiebiorstwo skonstruowato Web@Way, czyli polski terminal
internetowy w cenie znacznie nizszej niz automaty angielskie i austriackie. Zakup urzadzenia stat
sie dla firm niewielkg inwestycjg, ktora zwraca sie w krétkim okresie czasu.

Zgodnie z prawami wolnego rynku, producent Web@Way wiekszos$¢ produkcji skierowat na
eksport na Zachdd, pokonujac tamtejsza konkurencje cena.

Nam — firmie Intelweb — udato sie zdoby¢ wytacznos¢ na sprzedaz Web@Way w catej Polsce.

Przed Tobg pojawia sie ogromna szansa wejscia z poszukiwanym produktem na rynek
nasycony zaledwie w 0,1—0,2%

W tej chwili w Polsce dziata okoto trzydziestu takich maszyn. Dla poréwnania w Paryzu jest takich
urzadzen kilkadziesiat tysiecy, a w catej Francji kilkaset tysiecy. Za rok Web@Way bedzie stat w
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setkach polskich kin, salonéw samochodowych, bankéw, prywatnych uczelni, lotnisk, sanatoridw,
urzedow. Za 2-3 lata posiadanie Web@Way stanie sie standardem wszedzie tam, gdzie
bezposrednio obstuguje sie klienta. Za 5 lat mozemy zblizy¢ sie do poziomu Francji, czyli do
kilkuset tysiecy maszyn w Polsce.

Web@Way czeka podobny los jak automaty, ktdre wydajq napoje po wrzuceniu monety.
Kilkanascie lat temu ich w Polsce nie byto. Obecnie stojg one praktycznie w kazdym szpitalu, w
kazdej szkole, na kazdym dworcu, poniewaz nawet tak niedofinansowane instytucje jak szpital,
uczelnia czy PKP sta¢ na ich zakup, a inwestycja zwraca sie szybko i przynosi zyski przez lata.

Logiczne jest wiec, ze na podobny zastrzyk dodatkowych zyskow stac praktycznie wszystkie
restauracje czy hotele i tysigce z nich zakupig Web@Way. Web@Way w Polsce jest wyczekiwany
jak automat z zimng colg pod piramidami na pustyni. Kto pierwszy go przywiezie do Polski, ma
szanse na zyski jak szejk.

Zostan przedstawicielem handlowym firmy Intelweb i stan sie bez Zzadnego wkfadu finansowego z
Twojej strony udziatowcem sukcesu Web@Way. Przy prowizji rzedu 710 PLN od sprzedanej sztuki,
przy sprzedazy 30 sztuk miesiecznie, mozesz zarobi¢ ponad 21.000 PLN miesiecznie. Wydaje Ci sie
to zbyt piekne, by mogto by¢ prawdziwe?

Zastanawiasz sie, gdzie tkwi haczyk? Tkwi on w tym, Ze wszystko zalezy od Twojej operatywnosci.
Przy realistycznej umiarkowanej sprzedazy rzedu 7 sztuk miesiecznie, zarobisz ,tylko” 5600 PLN
miesiecznie (przy piatej sztuce dostajesz dodatkowg premie prowizyjng, dlatego powyzsza kwota
wynosi wiecej niz 7 razy 710 zt).

Jesli potrafisz sprzedac jeszcze wiecej maszyn niz jedng dziennie (bo przeciez wiele duzych
instytucji, np. lotnisko, miasto czy metro kupi od razu kilkanascie lub kilkadziesigt Web@Way),
zarobisz wielokrotnie wiecej.

Nikt nie zabrania Ci réwniez zorganizowac pod swoim kierownictwem grupy handlowcéw, ktdrzy
beda w Twoim imieniu sprzedawali Web@Way. Wtedy mozesz sprzedawaé nawet setki maszyn
miesiecznie i zarabia¢ jak Sredniej wielkosci przedsiebiorstwo. Pamietaj, ze polski rynek potrzebuje
kilkaset tysiecy tych maszyn, bo jest ich tu 30, a potrzeba przynajmniej 100.000.

Konstruktor Web@Way wpadt na pomyst wyprodukowania polskiej wers;ji kiosku
internetowego, gdy jego przyjaciel z Niemiec opowiedziat mu, ze produkuje podobne automaty i
nie nadaza z realizowaniem zamdwien na miejscowy rynek.

Ja z kolei po raz pierwszy z kioskiem internetowym spotkatem sie w centrum handlowym w
Irlandii, gdzie po kilku nieudanych prébach spytania sie miejscowych o droge do portu,
zobaczytem kolorowy ekran z angielskimi napisami (Web@Way ,moéwi” w 40 jezykach).
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Dzieki kioskowi internetowemu nie tylko stworzytem sobie mapke dojscia do portu, ale od
razu poznatem rozkfad rejsow.

Z doswiadczen zachodnich przedsiebiorcdw wynika, ze kiosk internetowy przycigga klientéw. Gdy
pojawia sie on np. w jednym pubie, ilos¢ jego klientdw wzrasta, co powoduije, ze sgsiednie puby
wkrotce tez zakupujq urzadzenie. Dziata efekt kuli $Sniegowej. Maszyna, ktéra na poczatku podnosi
standard ustug, po jakims$ czasie sama staje sie standardem — po prostu trzeba jq miec — tak jak
fax w biurze.

Jak uzyskac w Polsce zachodnia pensje?

Najtrudniej jest sprzedac pierwsze egzemplarze nowatorskiego produktu. Tak byto na przyktad z
faxem. Tak jest z kazdg — choéby genialng — nowoscig. I tak bedzie z Web@Way. Jednak zgodnie z
prawami marketingu i zdrowym rozsadkiem, ci ktdrzy zostang naszymi partnerami handlowymi
jako pierwsi, jako pierwsi tez zdobedq doswiadczenia w tej pracy, jako pierwsi wyrobig sobie
kontakty wsrdd klientdw i to oni stang sie po roku elitg finansowg wsrdd naszych handlowcdw.

Naprawde szkoda przegapiac takiej szansy, bo podobnych okazji trafia sie w zyciu dwie, trzy i
szkoda potem — chodzac po swojej ulicy i widzac w sklepiku czy na stacji benzynowej Web@Way,
na sprzedazy ktorych zarobili inni — plu¢ sobie w brode, ze nie napisato sie do Intelweb chocby
emaila z podchwytliwymi pytaniami.

Ostatecznie... jak czesto zdarza Ci sie trafi¢ na propozycje takg jak ta — od firmy, ktéra nie ukrywa
niczego o sobie, ktdra przedstawia uczciwie swoj biznesplan, produkt oraz wyliczenia, ktére mozesz
samodzielnie zweryfikowaé, a z ktdrych wynika, ze na sprzedazy Web@Way da sie zarabia¢
pienigdze, wystarczajace na kredyt na domek, samochdd i zycie z rodzing na zachodnim poziomie.

Kto jeszcze nie lubi akwizycji?

Dawno temu, zanim zatozytem Intelweb, zdarzato mi sie raz czy dwa trafi¢ na oferty pracy, ktore
dopiero podczas rozmowy kwalifikacyjnej okazywaty sie akwizycjg. Takie oferty tatwo poznac —
zawsze sg hiejasne. Moja oferta jest jasna. Ja poszukuje partneréw handlowych. Mozesz ich
nazwac tez handlowcami, przedstawicielami handlowymi, account managerami, kierownikami
sprzedazy, dyrektorami handlowymi, ale zaraz wyjasnie Ci roznice.

Mdj brat do niedawna pracowat w duzej firmie handlowej w Irlandii. W jej gtdwym biurowcu
siedzieli z nogami na stotach handlowcy po menedzerskich studiach i sprzedawali hurtownikom
przez telefon wagony towaru, zarabiajac po pare tysiecy euro prowizji od kazdej transakcji. Ich tez
mozesz nazwac akwizytorami. Ja jednak widze roznice pomiedzy koledowaniem od drzwi do drzwi i
wciskaniem ludziom jakich$ niepotrzebnych im bubli z odpustu, a rozsytaniem przedsiebiorcom
przygotowanych przez nas listow i zdje¢ reklamowych, umawianiem sie na spotkania wytacznie z
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zainteresowanymi i zarabianiem po przynajmniej 710 PLN na kazdej udanej transakcji. To jest
biznes.

Oferuje prowizje tym, ktdrzy potrafig sprzedac produkt Intelweb. Produkt, na ktory jest
zapotrzebowanie wsrdd firm, bo mozna zarobi¢ na nim typowo osiem razy tyle, ile sie
zainwestowato.

Sq osoby, ktdre chcg i potrafig sprzedawad, sg osoby ktdre nie lubig, sg osoby ktdre nie
potrafia. Ja szukam tych pierwszych i dlatego na koricu tego tekstu znajduje sie ankieta,
ktorej wypetnienie jest warunkiem przyjecia na rozmowe kwalifikacyjna.

Podobnie jak Ty, ja tez nie cierpie spamu i gwarantuje, ze nie udostepnie Twojego adresu,
telefonu, emaila osobom trzecim. Szanuje Twojg prywatnos¢. Szukam partneréw biznesowych, a
nie danych osobowych, wiec NIE musisz podpisywac zadnego o$wiadczenia, ze zgadzasz sie na ich
przetwarzanie. Przeciwnie, mozesz napisac, ze NIE wyrazasz na to zgody, dla naszej firmy to
obojetne.

Ankieta, znajdujaca sie na koncu tego tekstu, stuzy do sprawdzenia, czy kandydat posiada
oczekiwane cechy oraz czy przeczytat i zrozumiat ten tekst. Prosze, zanim zaczniesz wypetnia¢
aplikacje, uwaznie przeczytaj informacje o Web@Way, bo w aplikacji beda pytania o urzadzenie.

Aby zosta¢ moim partnerem handlowym, trzeba zainwestowac 0,00 PLN

Powtarzam. Zero wktadu finansowego z Twojej strony! Wspdlnika juz mam — brata. Od Ciebie
oczekuje wytacznie talentu, operatywnosci i iskry bozej. Wielkim plusem bedzie, jesli juz znasz
jakich$ drobnych przedsiebiorcéw, ktdrzy majq lokal, a w nim wystarczajaco duzo klientéw, by
postawi¢ Web@Way. Nie jest to jednak wymagane — wystarczg mi Twoje pomysty.

Szukam partnerdw, czyli oséb i firm, ktére wraz ze mng poswiecq troche swojego czasu
na sprzedawanie produktu, ktéry wedtug wszelkich prognoz sprzeda sie w setkach tysiecy
sztuk.

Szukam partnerdw, czyli osdb i firm, ktére majg odwage zaryzykowac wraz z Intelweb i w razie
niesprzedania niczego, stracq tylko czas. Bo pienigdze straci¢ moge tylko ja. Jedyng wymagang
inwestycjq jest inwencja.

Kioski internetowe sg powszechne na Zachodzie, ale u nas w Polsce sq nowoscig. Skoro chcesz by¢
moim partnerem handlowym, na pewno chcesz dowiedziec sie o nich jak najwiecej. Na niuanse
technologiczne urzadzenia (typu rodzaj zainstalowanego procesora) przyjdzie czas, gdy do mnie
napiszesz. W ramach tej oferty przedstawiam ponizej tylko najwazniejsze dane.

Web@Way przypomina bankomat. Ustawia sie go w miejscach publicznych, np.
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1. Hotele, osrodki wczasowe, biura podrdzy, punkty informacji turystycznej i
inne obiekty turystyczne oraz sanatoria i szpitale
Dzieki Web@Way kazdy turysta lub pacjent zyskuje:
* mozliwo$¢ rezerwacji pokoi i biletéw
* mape, na ktoérej mozna znalez¢ atrakcje turystyczne, hotele w okolicy itp.
* informacje o pogodzie
* kontakt z catym $wiatem przez GaduGadu i Skype, np. moze wysta¢ do rodziny
zdjecia
* mozliwos¢ przestania dokumentdw, dostep do poczty email i mozliwo$¢ podtaczenia
drukarki i skanera. W pamieci Web@Way znajdujq sie cenniki hoteli, trasy i terminy
wycieczek itp).
2. Restauracje, puby
Dzieki Web@Way kazdy konsument zyskuje:
» ciekawy sposob sprawdzenia jadtospisu
* dostep do Internetu z wtasnego laptopa za posrednictwem nadajnika wifi w
Web@Way
* dodatkowg rozrywke, w praktyce dodajac do ustug kawiarenke internetowg
3. Lotniska, dworce, porty, stacje metra, przystanki komunikacji
Dzieki Web@Way kazdy podrozny zyskuje:
* mozliwo$¢ sprawdzenia rozktadu jazdy i potaczen
* mozliwos¢ rezerwacji biletow
4. Centra handlowe i biurowce
Dzieki Web@Way kazdy klient zyskuje:
* plan obiektu, dzieki ktéremu znajdzie, gdzie sg interesujace go sklepy czy firmy
mozliwo$¢ zapozania sie z ich oferg
* sposOb na zdobywanie wiedzy o klientach i tym, co oni lubia, dzieki konkursom,
ankietom, grom zainstalowanym na Web@Way
* mozliwos¢ przestania materiatéw reklamowych, dostep do poczty email. W pamieci
Web@Way znajdujq sie cenniki, oferty, formularze zamdéwien itp.
5. Kina (multipleksy)
Dzieki Web@Way kazdy widz zyskuje:
* mozliwos¢ sprawdzenia, co grajg
* mozliwo$¢ zarezerwowania biletu
6. Targi
Dzieki Web@Way organizator targow i kazdy wystawca (lub reprezentujaca go
agencja reklamowa) zyskuje:
* punkt informacyjny przyciggajacy zainteresowanie klientéw, poniewaz Web@Way
jest w Polsce czym$ nowym i daje kazdemu klientowi mozliwos¢ samodzielnego
szukania informacji i wypowiadania swoich opinii w duchu Web 2,0
* miejsce do umieszczenia reklamy (automat Web@Way nasza firma moze
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pomalowaé na zamowiony przez klienta kolor i umiesci¢ na nim dowolne logo. Na
ekranie Web@Way wystawca moze umiesci¢ swoje filmy reklamowe itp).
* sposob na zdobywanie wiedzy o klientach i tym, co oni lubia, dzieki konkursom,
ankietom, grom zainstalowanym na Web@Way
* mozliwos¢ przestania materiatéw reklamowych, dostep do poczty email. W pamieci
Web@Way znajdujq sie cenniki hoteli, trasy i terminy wycieczek itp).
7. Salony samochodowe, stacje benzynowe, biura nieruchomosci i wszelkie
inne firmy, w ktdrych jest bezposredni kontakt z klientem
Dzieki Web@Way kazdy klient zyskuje:
* to samo, co na targach plus
* mozliwos¢ realizowania programdw lojalnosciowych
8. Uczelnie i szkoty
Dzieki Web@Way kazdy uczen, student, nauczyciel czy kandydat zyskuje:
* mape, dzieki ktdrej znajdzie wydziaty, siedziby wtadz, zapozna sie z zasadami
przyje¢, historig itd.
* dostep do Internetu z kazdego korytarza
* mozliwos¢ przestania ksigzek i notatek, dostep do poczty email.
9. Muzea i galerie
Dzieki Web@Way kazdy zwiedzajacy zyskuje:
* plan obiektu, dzieki ktéremu tatwo znajdzie interesujace go wystaw
» catodobowg informacje o ty co i kiedy mozna zobaczy¢
* mozliwos¢ obejrzenia zdje¢ dziet sztuki, ich wydrukowania lub wystania pocztg email
10. Urzedy miejske, ratusze i inne gmachy administracji publicznej i samorzadowej.
Dzieki Web@Way kazdy petent zyskuje:
* dostep do archiwum urzedu i jego stron internetowych
* mape, dzieki ktérej dowiaduje sie, gdzie zatatwi¢ sprawe, jak nazywa sie urzednik,
ktory jq zatatwia i jak dojs¢ do jego biura
* mozliwos¢ zatatwienia wielu spraw bezposrednio przez Web@Way bez wizyty w
biurze urzednika, czekania w kolejce itp.
* mozliwos$¢ zadawania urzednikom pytan przez Skype lub GaduGadu
* mozliwos¢ skorzystania z ustug bankowych przez Internet
* mozliwos¢ przestania dokumentdw, dostep do poczty email. W pamieci Web@Way
znajdujq sie gotowe do wypetnienia wzory podan, pism itp.
11. Rynki, place, ulice jako tzw. publiczne punkty dostepu do Internetu
Dzieki Web@Way kazdy przechodzien zyskuje:
* dostep do Internetu
* mape miasta
* informacje turystyczng
* pomoc w odnalezieniu poszukiwanego miejsca itd.
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To tylko kilka przykfaddéw miejsc, w ktdre nasi partnerzy handlowi powinni udac sie z oferta.
Liczymy na to, ze najlepsi partnerzy rozszerza te liste o nastepne miejsca. Dobre pomysty sg warte
dobrej prowizji. A na dobry pomyst mozna wpas¢ niezaleznie od wyksztatcenia, doSwiadczenia
zawodowego, czy majqtku.

Korzystnym dla Intelweb jest dac szanse jak najwiekszej liczbie osdb przedsiebiorczych, petnych
inwencji i wiary we wspolny sukces; takze tym, ktorzy byli dotad nieaktywni (lub mato aktywni)
zawodowo i w naszej ofercie dostrzegajq dla siebie dtugo wyczekiwang szanse na godne zycie.
Wiasnie dlatego staramy sie z tg ofertg dotrze¢ do jak najwiekszej liczby ludzi.

Jak zarabia sie na Web@Way?
Na Web@Way zarabia sie na trzy sposoby:
1
Web@Way dziata podobnie jak budka telefoniczna, czyli wiacza sie, po wrzuceniu monety. Jest
wiec zrodtem dochodu dla swego posiadacza. To wiasnie on sam nastawia w swoim automacie:
» ktdre strony sg dostepne za darmo, a za dostep do ktérych trzeba ptaci¢
* le klient pfaci za kazdgq minute

Najnizsza przyjmowana moneta to 10 gr lub 10 eurocentéw (Web@Way przyjmuje obie waluty).
Standardowo godzina dostepu do Internetu kosztuje 6 PLN, ale jak powiedziatem, posiadacz
Web@Way moze ustawi¢ tam dowolng sume w obu walutach.

PRZYKLADOWA KALKULACIJA ZYSKOW

Zaktadajac, ze 20 minut bedzie kosztowac 2 ztote i dziennie skorzysta z kiosku 20 osdb,
zysk wyniesie 40 ztotych. W skali miesigca bedzie to 1240 ztotych. Koszty jakie ponosi
posiadacz Web@Way to 20 ztotych za prad i okoto 50 ztotych miesiecznie za potaczenie
internetowe. W skali roku mozna zarobi¢ na Web@Way okoto 13 000 PLN. Przy 10
sztukach liczba ta wzrasta do 130 000 PLN.

2.
Web@Way umozliwia dostep do Internetu. Jest wiec po prostu kolejng dodatkowq ustuga, jaka
firma moze zaproponowac swoim klientom. Tak samo jak automat do gier, automat do napojéw,
barek, czyli ustugi, ktdre cieszq sie powszechng akceptacjq wiascicieli hoteli, pubéw, dworcow,
centréw handlowych, kin, hal targowych, hal wystawowych, szkét, muzedw czy urzeddw. Niektdre
z nich trudno wrecz wyobrazi¢ sobie bez podobnych udogodnien dla klienta. I nikomu nie
przeszkadza, ze te ,udogodnienia” przynoszg zysk wtascicielowi.

Web@Way poczatkowo stanie sie ciekawostka, nowoscia, ktéra bedzie przyciqgata do lokalu
nowych klientow tak jak klimatyzacja. Po 3-5 latach i Web@Way i klimatyzacja stang
sie standardem takim jak dzi$ muzyka w pubie.
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Z praktyki biur podrézy wynika, ze 60% turystow, wybierajac hotel na wakacje, pyta o to, czy
bedzie tam dostep do Internetu. Jest to zupetnie normalne w czasach, gdy Internet w domu jest
normg, a ludzie sg od niego tak uzaleznieni, ze nie wyobrazajq sobie np. nieodbierania e-maili
przez dwa tygodnie.

Na catym Swiecie istniejg kawiarenki internetowe, czyli punkty umozliwiajace klientom skorzystanie
z komputera za $rednio 6 PLN za godzine. Web@Way mozna poréwnac do takiej kawiarenki
internetowej bez obstugi i przez to tanszej w eksploatacji. Automat do napojow jest tanszy niz bar.
Web@Way jest tanszy niz kawiarenka z obstuga. Kazdy obiekt, w ktérym znajdzie sie Web@Way,
bedzie przez klientow traktowany dodatkowo jako kawiarenka internetowa. Dla mtodziezy miejsca
takie stang sie kultowe. Dla starszych stang sie symbolem nowoczesnosci.

PRZYKLADOWA KALKULACJA ZYSKOW

Zatézmy, ze Web-Terminal postawiono w pubie. Od tego czasu codziennie odwiedza go
dodatkowo dziesiecioro mtodych ludzi, ktérzy grajg na nim w gry sieciowe (np. Warcraft), czy
flirtujq z przyjaciétmi za pomocg zainstalowanych wewnatrz komunikatorow Gadu- Gadu, Tlen czy
Skype. Zaktadajac, ze kazde z nich kupi dwa piwa i kietbaske z grilla, dziennie zysk wyniesie 20
ztotych. W skali miesigca bedzie to 600 ztotych. W skali roku mozna zarobi¢ na Web@Way okoto
7200 PLN.

Nalezy pamietac, ze wyliczony tu zysk jest dodatkowy wzgledem zysku z punktu 1. Jest dodatkiem
do monet wrzucanych do Web@Way i bierze sie wytacznie z przyciggania nowych klientéw do
miejsca wyposazonego ciekawiej niz konkurencyjne. Nie ma tu réwniez zadnych kosztdw wiasnych,
bo wszystkie zostaty pokryte w punkcie 1.

3.
Trzecim zrédtem dochodu sg reklamy umieszczone na stojaku Web@Way, na wygaszaczu monitora
wyswietlane przez oprogramowanie.

Intelweb:
* lakieruje gratis Web@Way na barwy zamoéwione przez klienta,
* na duzej metr na 50 centymetréw na 50 centymetrow ptycie pod skrzyneczka z
komputerem umieszcza dostarczone przez niego logo,
* ajako wygaszacz ekranu, ktéry wyswietla sie zawsze, gdy Web@Way nie pracuje,
umieszcza dostarczong przez klienta grafike (zwykle ruchome logo, animacje lub
filmik reklamowy).

Nikt nie zabrania jednak kupujgcemu Web@Way umieszczenia na automacie nie swoich wtasnych
reklam, a reklam firmy zewnetrznej, ktéra za to posiadaczowi Web@Way zaptaci.

W kazdym barze i pubie sg reklamy trunkdw, papieroséw i coli. Dlaczego nie umiescic ich na
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Web@Way?

W hotelach, na dworcach, w centrach handlowych i kinach, w halach targowych reklamy
sg norma. A niezaprzeczalnie interaktywny Web@Way jest ciekawszy dla klienta niz plakat
na Scianie.

Trudno jest dzi$ oszacowac jak rozwinie sie ten rynek, bo Internet jest najszybciej rozwijajacym sie
rynkiem i srodkiem przekazu wspotczesnego $wiata. Praktycznie kazda inwestycja w Internet to
dzi$ wieksza szansa na sukces niz zakup pomieszczen, maszyn, czy nawet ziemi.

Dla przykfadu firma Google, ktéra dzi$ zatrudnia 12.000 pracownikéw, warta jest 23 miliardy
dolaréw, powstata we wrzesniu 1998 roku. Niecate 9 lat temu! (na marginesie: Google tez moze
by¢ zainteresowane wspdttworzeniem kampanii reklamowych na Web@Way).

Zaréwno posiadacze Web@Way, jak i nasi partnerzy, ktérzy zechcg sprzedawac reklamy tym
samym firmom, ktérym poprzednio sprzedaty automaty, mogq stac sie udziatowcami podobnego
(oczywiscie z zachowaniem proporcji), nieprzewidywalnie spektakularnego sukcesu.

Co partner handlowy Intelweb moze zaproponowac chetnym do posiadania
Web@Way?

W chwili obecnej Web@Way mozesz ,sprzedac” do kazdego lokalu na dwa sposoby:
1.
Sprzedaz. Najprostsza metoda. Ty znajdujesz lokal, w ktorym bywa duzo ludzi. Przedstawiasz jego
wiascicielowi przygotowane przez nas materiaty. Przekonujesz go do inwestycji. On kupuije
Web@Way za 8877 PLN. My dostarczamy mu automat i udzielamy rocznej gwarancji na
podzespoty komputerowe oraz dwuletniej na stojak i elementy szklane. Ty dostajesz 8% prowizji
od obrotu, czyli 710 PLN.

Dodatkowo klient docelowy moze dokupic:
* port USB i kamere,
» opieke zespotu technikdéw nad systemem operacyjnym,
* reklame.

Od kazdej rzeczy dodatkowo sprzedanej takze masz 10% prowizji. Dodatkowo otrzymasz na
poczatek 150 PLN miesiecznie zwrotu kosztéw dziatalnosci (tu warunkiem jest przestanie do naszej
firmy raportu o swojej dziatalnosci. Kto$, kto wykazat sie operatywnoscig, nawet jesli nie sprzedat
ani sztuki, bedzie mogt liczy¢ na kolejng szanse).

Dodatkowo, gdy sprzedasz wiecej niz 5 sztuk, dostaniesz dodatkowg premie prowizyjna.
Szczegdty poznasz na spotkaniu z nami.
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2.

Wynajem. Ty znajdujesz lokal, w ktérym bywa duzo ludzi. Przedstawiasz jego wtascicielowi
przygotowane przez nas materiaty. Przekonujesz go do wspdtpracy. On udostepnia nam (firmie
Intelweb) metr kwadratowy swojego lokalu, podnoszac w ten sposéb za darmo standard swoich
ustug. On tez ptaci rachunki za prad i Internet (razem okoto 70 PLN miesiecznie). My stawiamy
tam nasz (czyli firmy Intelweb) Web@Way i to my codziennie wyjmujemy monety wrzucone przez
internautéw oraz czerpiemy zyski z reklamy.

Wiasciciel lokalu po miesigcu okresu probnego decyduje, czy:
* kupi¢ od nas Web@Way,
» kaza¢ nam zabrac go ze swojego lokalu,
* nadal wynajmowa¢ nam metr kwadratowy lokalu.
Ty dostajesz (Twdj wybor):
*  50% zysku z Web@Way za drugi miesigc jego uzytkowania LUB
* 10% zysku z Web@Way od drugiego miesigca przez 5 kolejnych miesiecy.

PRZYKLADOWA KALKULACJA ZYSKOW

Zaktadajac, ze 20 minut bedzie kosztowac 2 ztote i dziennie skorzysta z kiosku 20 oséb,
zysk wyniesie 40 ztotych. W skali miesigca bedzie to 1240 ztotych. Koszty jakie ponosi
posiadacz Web@Way to 20 ztotych za prad i okoto 50 ztotych miesiecznie za potaczenie
internetowe.

Zasady wspotpracy z partnerami handlowymi

Firmom i osobom posiadajacym dziatalno$¢ gospodarczg proponujemy umowe o wspotprace
miedzy firmami. Osobom prywatnym proponujemy — najchetniej — umowe o dzieto, a takze inne
formy zatrudnienia. Zapraszamy do wspédtpracy takze sklepy internetowe.

Jak zostac partnerem handlowym Intelweb?

Aby zosta¢ naszym partnerem handlowym, trzeba spetni¢ trzy warunki:
1.

Trzeba skontaktowac sie z nami.

Intelweb

ul. Boguchwaty 24/7

71-531 Szczecin

tel. komorkowy: +48 694 311 140

email: partner@intelweb.pl

Skype : intelweb.pl

Od oséb prywatnych i oséb prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg oczekujemy na CV.
Od firm na oferte.
Rekrutacja trwa do konca sierpnia. Ilo$¢ oséb i firm, z ktdrymi na poczatek podpiszemy umowy jest
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ograniczona. Nie daj wyprzedzi¢ sie innym, by potem nie zatowac straconej szansy na znaczne
pienigdze.

2.

Trzeba wypehic znajdujacy sie ponizej ankiete i wystac jg na nasz adres emailowy lub
pocztowy.

Dotyczy tylko osdb prywatnych i 0sob prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza. Nie

dotyczy firm.

3.

Nalezy czekac, az przedstawiciel Intelweb skontaktuje sie z Tobg i zaproponuje

rozmowe kwalifikacyjng przez telefon (na nasz koszt) lub Skype.

Tomasz Hamerski
Szczecin, 15 lipca 2007

Ankieta

Osoby prywatne i prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza muszg wypetni¢ te ankiete i wystac jg na
nasz adres e-mailowy lub pocztowy, by zakwalifikowac sie na rozmowe kwalifikacyjng. Firmy nie
muszg wypetnia¢ ankiety.

Postarasz sie robi¢ na kliencie wrazenie osoby:
» zadowolonej z siebie, cztowieka sukcesu, by przekona¢ rozméwce, ze Web@Way to
dobry interes
* niepewnej, zagubionej, nieSmiatej, by wymusi¢ na rozméwcy pomaganie ci, w
wyniku ktérego mimowolnie zaproponuje ustepstwa
* zniecierpliwionej, by odnidst wrazenie, ze jesli szybko nie kupi Web@Way, to
uprzedzi go konkurencja
Jaka cene na Web@Way zaproponujesz klientowi na poczatku rozmowy:
* Najwyzsza. Jesli bedzie sie wahat, powiesz, ze w cenie jest serwis, malowanie, logo,
wygaszacz ekranu, czy nawet drukarka.
* Rzeczywista. Powiesz, ze Intelweb zabronit ci negocjowac ceny.
Rzeczywista. W razie potrzeby bedziesz negocjowat ceny i zadzwonisz skonsultowaé
z Intelweb ewentualny upust.
* Najnizsza. Web@Way jest i tak za drogi i nie wolno zraza¢ klienta na wstepie.
Od czego zaczynasz negocjacje z klientem:
* (Od zrobienia na nim jak najlepszego pierwszego wrazenia
* Od ceny. Szkoda czasu na rozmowe z kim$, kogo po prostu nie sta¢ na Web@Way
* 0Od ,zaprzyjaznienia sie”. Najpierw skupie sie na rozmdwcy i jego biznesie, nawigze
* do jego wypowiedzi, sprobuje znalez¢ z nim wspdlne zainteresowania
Gdybys$ mdgt wybrac, zostatby$ w Intelweb (mozesz zaznaczy¢ wiecej niz jedng odpowiedz):
* udziatowcem
* menedzerem
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* partnerem handlowym
Czy znasz kogos, kto wykonuije ten sam rodzaj pracy, ktérg chcesz wykonywac i mégtby Ci stuzyé
radg?

* tak
* nie
Czy masz kontakty, ktére mogq by¢ przydatne po objeciu tej posady?
e tak
* nie

Napisz w dwdch zdaniach, co w ciggu ostatnich 12 miesiecy uczynites
dobrowolnie w celu podniesienia swoich kwalifikacji zawodowych?

Jakie Twoim zdaniem czynniki sprawiajg, ze jestes idealnym kandydatem na
naszego partnera handlowego?

Dodaj swoje CV jako zatacznik: ...................
Dodaj swoje LM jako zatacznik: .....................
Ewentualna dodatkowa wiadomos¢:

[wyslij]
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