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Tekst reklamowy napisany przez agencje reklamowg Ententa (www.ententa.pl)
dla firmy Sante:
Czy w Polsce da sie uczciwie dojs¢ do kilkudziesieciu milionow,
zaczynajac od handlu przy stoliku?

Wiem z doSwiadczenia, ze kazdy statystyczny uczciwy Kowalski ma takg szanse. Wiem to,
bo sam przeszediem te droge i nazywam sie Kowalski. Andrzej Kowalski.

W 1989, gdy zaktad, w ktérym pracowatem od 10 lat, nie wytrzymat przemian
gospodarczych, postawitem na warszawskiej ulicy stolik i zaczatem handlowac zdrowg
Zywnosciq z soi i zibt.

Miatem wtedy 30 lat, rodzine na utrzymaniu, zone w cigzy i trzyletnie dziecko. Towar
dowozitem

20-letnim wartburgiem. Gdy zatadowatem za duzo do bagaznika, odpadato podwozie.
Marze miatem trzy razy nizsza niz apteki i dlatego to do mnie przychodzili klienci. Udato mi
sie zarobi¢ na budke na bazarze. Potem na raty dokupitem druga. Prowadzita jg moja
zona.

Gdy w zamian za spore zakupy, wywalczytem upust w hurtowni, zaczatem dostarczac
towar do aptek, drogerii i budek na bazarach. Majac ok. 100 takich punktéw sam statem
sie obwozng hurtownig. Daleko mi wtedy jeszcze byto do potentata, wcigz sam
prowadzitem pawilon na bazarze.

Gdy méj brat Wojciech wrocit z emigracji z Francji, w 1991 zatozyliSmy pod wptywem
osobistych zainteresowan zdrowg zywnoscig firme Sante, czyli zdrowie po francusku. W
pomieszczeniu wynajetym od przedszkola, do ktérego chodzito moje dziecko,
paczkowaliSmy do matych torebek ziarna stonecznika, sezamu itp. ZatrudniliSmy
pierwszego pracownika. Przyszedt z ogtoszenia.

Obiecatem mu wielkg kariere. Zaczat od sortowania warzyw z ekologicznych gospodarstw.
Obecnie Witek Szpak jest udziatowcem Sante. Od zbankrutowanej firmy kupilismy
urzadzenia i recepture na koktajl zwany ,Suréwka pieknosci Kleopatra”. Byt to pierwszy
produkt Sante — potaczenie ptatkdow zbozowych z owocami, czyli wowczas cos$ zupetnie
nowego w Polsce.

Przyjaciele pytajg mnie:, ,Dlaczego jeden Kowalski osigga sukces, gdy inni Kowalscy nie
wierzg w siebie?” Moim zdaniem kluczem do sukcesu sg ludzie. Wszyscy, ktérych
spotykamy. Trzeba zadawac im odpowiednie pytania i bardzo uwaznie stucha¢ odpowiedzi.
W ten sposéb mozna zrozumie¢ m.in. klientéw i rynek, i dostrzec zapotrzebowanie. Ze
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wzgledu na moje poczatki, Sante zawsze skupiato sie na handlu. Produkt, choéby tak
przetomowy jak ,Granola”, sam — bez pracy dobrych handlowcdéw — nie sprzeda sie.

W 1993 r. do firmy dotaczyt trzeci z moich braci — Marek. Nawigzali$my wspdtprace z
Makro Cash&Cary. W kolejnych latach do naszych statych sprzedawcéw dotaczyly duze
sieci handlowe oraz lokalne supermarkety: Géant, Hit, Ahold, Intermarche, L'Eclerc, Billa,
Jeronimo Martins, Carrefour, Auchan, Selgros, Mini Mal, Real, Tesco, Lewiatan, Nasze
Sklepy, Polomarket, Stokrotka i Spar.

Zapotrzebowanie na nasze produkty rosnie lawinowo. Dzieki systematycznym inwestycjom
w nowe produkty i ich jakos¢, Sante juz od kilku lat odnotowuje wzrost obrotéw siegajacy
25% rocznie. Aby nie zawie$¢ oczekiwan klientdw, nieustannie inwestujemy. W 2002
wydalismy 25 min PLN na nowy zaktad produkcyjny w Sobolewie. Powstato kilka linii
technologicznych do produkcji nowatorskiej, zdrowej zywnosci $wiatowej jakosci.
Tworzymy kolejne.
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